SUMMIT ONLINE

PUBLICIDAD
PROGRAMATICA

Miercoles 13 | Dia 1 Jueves 14 | Dia 2

Como entender los datos
y mejorar tus estrategias.

Luis Judrez
Digital Product Manager

Como saber si tus anuncios
estdn funcionando bien.

José Camargo
Digital & E-commerce Director

NI«' Walmart
0”;*- Connect

MEXICO

Como decidir cudnto
dinero gastar.

Giovana Ferreira
Directora General

Publicidad Programdtica:
Estrategias para el Exito.

Carlos Castro
Director de Marketing

GRUPO

ANDERSON'S

EST. 1963

KANJI

COMUNICACION

11:00 Hrs - Receso
| 11:10 Hrs

Manteniendo tus anuncios
seguros y evitando estafas.

Matias Bustelo

Llegando a la audiencia
correcta: Cémo hacer
anuncios especificos para

22?5:;983 grupos de Lider de Digital Marketing,
) ) Media & DCommerce
cp COLGATE-PALMOLIVE Valen“n Mq rfinez %‘:% i%f para Nutricién Unilever México
Programmatic Manager LATAM U‘%%W y LATAM Hispana

Los anuncios programdticos
y el reto de ser relevante.

Omar Pérez
Advertising Specialist

Optimizacion y Medicidon en
la Publicidad Programdtica:
Estrategias para el Exito.

Marlon Vazquez
Head of Performance Marketing

w2aw mercado _MINIMALIST
\"-.IQ‘ ads

13:00 Hrs - Receso

Como se compra
publicidad en linea.

Carolina Sanchez
Digital Marketing Specialist
de NotCo México

Cdmo la inteligencia artificial
cambiard la publicidad.

Guillermo Perezbolde
Director General

MenteDigital
tecnologia + crectividad

Katedra.

*Pueden surgir cambios en el programa incentivados por la actualizacién y mejora de los mismos
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